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新建超市影响居民消费的研究 

董 鹏 
[卡莱(梅州)橡胶制品有限公司计划部，广东 梅州 514759] 

摘要：以简单数学模型来分析新建超市如何吸引附近居民前往购物，探讨之影响因子有两超市 

相隔距离与占地面积比率。别于前人研究，超市所在城市区域为一有限范围。研究结果指出： 

为吸引更多居民惠顾，若新建超市面积较大或与旧者相同时，其座落位置应尽可能靠近旧超市； 

反之，则存在I临界位置，当新超市盖予其处时，所能影响之范围最大，若新超市面积小，与旧超市 

距离应加大。 
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到超市购物消费是民众生活的一部分，超市 

若要生意兴隆，吸引大批人潮，以下有几项是必须 

考虑的因素  ̈。第一、超市 占地面积要够大，因 

为一个大型超市才能陈列淋琅满目的商品，提供 

民众选购。第二、超市座落的位置与消费者居住 

的地点愈近愈佳，如此才能因为交通便利，提高民 

众购买欲望。当然除了上述以外，还有其它因素 

会直接或间接地影响消费者购物倾向，例如店家 

的评价等，在此不多阐述。过去学者曾经针对两 

个超市做分析 ，透过数学模型可以了解：若已 

知两超市之间的距离与两占地面积之比值时，则 

可界定出两超市各自的影响范围，有趣的是：影响 

范围之中分线是一个圆或一条直线。但是上述分 

析结果是假设超市周遭均住满民众 ，而且绵延至 

无穷远处。本研究将以过去前人的努力成果做为 

基础，探讨当两超市附近的住家范围有限的情形 

下(亦即距离超市太远处并无人居住)，超市面积 

与兴建位置如何影响邻近居民之消费行为，如此 

分析所得结果将更为接近真实状况。藉由计算结 

果，提供兴建超市投资业者一些初步参考信息。 

1 数学分析与讨论 

1．1 前人研究 

首先详尽陈述前人研究 。设某超市每年 

或每季民众进人购物消费之人次数为 Ⅳ，此数应 

与超市占地面积A成正比(理由如前文说明)，而 

与民众至超市间距离之平方 成反比(因距离远 

近影响购物次数多寡之有效范围系以平面面积计 

算)，故数学式可表成 

N = k a  
2 (1) 

式中k为常数，代表一般民众消费行为的指数(指 

标)。设第一个超市占地面积A ，其中心所在位 

置坐标为(0，0)；第二个超市占地面积，位置坐标 

为(p，0)，则两超市中心之间的距离为P。民众每 

年(或每季)至第一超市消费之人次数为 

Ⅳ1： 鲁 (2) 

同理，民众每年(或每季)至第二超市消费之人次 

数为 

Ⅳ2：后鲁 (3) 

上两式中， 、 为民众与第一超市及第二超市 

之间的距离。设民众居住位置之坐标为( ，Y)， 

贝Ⅱ有 L = +y 与L =( —p) +y2，式(2)、(3) 

可写成 

Ⅳ。： lL (4) 

Ⅳ2 (5) 
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然后考虑两超市对附近民众之吸引范围为何，亦 

即居住何处之居民，其至两超市购物之次数(或 

机率)是相等的。令 N ：Ⅳ2可得 

)‘+y2=[ 】 (6) 
上式为 1个 圆，其圆心坐标为 [ ／(A 一A )， 

0]，半径为~ p／(A 一A：)。若令两超市面积 
比值为A ／A =S，则式(6)可改为 

( 一 ) +y = 

其圆心坐标为[p／(1一s)，0]，半径为 p／(1一 

．s) 引。若定义新变量： =x／p、Y =Y／P，则式 

(7)可改为 

( 一 1) =[ ] (8) 
特别值得注意的是：当两超市具有相等大小之面 

积(S=1)，上述之圆会变成 1条垂直线： =p／2 

或 =1／2。图1说明两超市在不同面积比值情 

形下所产生之吸引范围。由结果可知：当第二超 

市面积较小时(S<1)。两超市吸引范围之r中分 

界线 是位于垂直线( =1／2)右侧之圆，圆内部 

面积即为第二超市吸引附近民众前往购物之范 

围，圆以外的面积即为第一超市吸引附近民众前 

往购物之范围。此外 ；若增加第二超市面积，将可 

增大其对民众吸引之面积，唯必须增加兴建成本。 

如前述，当两超市面积相等时(S=1)，因为两超 

市之条件相当，其吸引范围之r中分界线j是一条 

位于 =1／2之垂直线。当第二超市面积较大 

时(S>1)。两超市吸引范围之r中分界线J是位 

于垂直线( =1／2)左侧之圆，圆以外之面积即 

为第二超市吸引附近民众前往购物之范围，圆内 

部面积即为第一超市吸引附近民众前往购物之范 

围。同理，增加第二超市面积，将可缩减第一超市 

对民众吸引之面积。 

1．2 本研究工作 

接下来是本研究之核心工作。鉴于上述模式 

虽然理想，也能反应一部分事实，但是毕竟有其缺 

陷。其中之一，就是未能考虑超市附近民众居住 

之散布情况，因为距离超市太远之处可能无人居 

住。或者换个角度来看，当已知某城市住家之分 

布范围，且市区中心已兴建第一座超市，若某业者 

拟再兴建第二座超市，则如何评估新建超市之影 

响(吸引)范围。以下针对本问题建立数学模型 

并分析。 
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图 1 两超市在不同面积比值情形下所产生之吸引范围 

Fig．1 2 supermarkets in different area ratio case of attract range 

设城市中心坐标为(0，0)，此亦为第一超市 

中心位置所在，城市居民平均分散在半径为 R之 

圆内。若第二超市兴建之位置在(P，0)，则依据 

前述结果，当两超市面积不同时，其影响范围之 

r中分圆J可能全部落在城市区域内(半径为 之 

圆)，或者一部分落在城市区域内，另一部分落在 

城市区域外，最后一种情形是r中分圆．J全部落在 

城市区域外，因为此种情况对投资者而言，并无商 

业利益，故不予讨论。当两超市面积相同时，其影 

响范围之r中分线j可能将城市切割成大小不等 

之二区块，或者全部落在城市区域以外。图2显 

示上述多种不同情况(不包括中分界线落于城市 

区域以外的情形)。 
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篓 测 得最大商业利润，该超市之建议数 3 结论 据如表I所示
。 

一 ～  

表 1 新建超市参考数据 

Table 1 New supermarket reference data 
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A Study on Populace Shopping for a New Supermarket 

DONG Peng 
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Abstract：A simple mathematical model is developed in the present study to deal with the impacts of a new supermarket upon the 

populace．The factors include the distances between the two shops and the ratios of the two shop areas． Rather than those conclu— 

sions in the past，the location of the shop in the city is a finite area．The results point out that，when the new shop spans an area 

larger than or equal to that of the old ones，the distances between the shops should be as small as possible for the new shop to at． 

tract city people．If the area of the new shop is smaller than that of the old，critical positions exist for which the new shop has a 

maximal iniluence sphere．Furtherm ore．the new shop with smaller areas must be constructed farther from the old one． 
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